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仁美國際股份有限公司

台湾向け日本版ヘルスツーリズムの

普及促進連携サービスのご提案



会社名：仁美國際股份有限公司
英語名：Synergy Global Management Inc.
住 所：台北市基隆路一段333号 国際貿易大樓12階1205室
資本金：NT$10,000,000
設 立：2011年8月
董事長：浜島貴仁
事業内容：コンサルティング、貿易、ヘルスケア、ブランド運営のプラットフォーム事業
会員 ：台日商務交流協進会、NPO法人日本ヘルスツーリズム振興機構
公式サイトhttp://www.ran-mei.com/

コンサルティング

貿易業務

金融
機関

事業
法人

団体学校

行政

日系企業との台湾事業運営

社名：仁美愛天空股份有限公司
資本金：NT$12,500,000
董事長：浜島貴仁
事業内容：ベーカリー事業
オンラインショップhttps://nekonekoshokupan.waca.tw/
FB：https://www.facebook.com/NEKONEKOSHOKUPANTW/
IG：https://www.instagram.com/nekoneko_shokupan_tw/

社名：愛婚活股份有限公司
資本金：NT$20,000,000
董事長：中本哲宏
事業内容：婚活事業
合弁：㈱IBJ、尚凡國際（股）
公式サイト：https://www.partyparty.tw/
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台湾事業顧問 （2021年度）

2017年～現在

2016年～現在

2021年～
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SGMグループの紹介



経営理念・目標

経営理念
目標

目的理念

• 台湾事業のパートナー
• 日台間企業・人材育成
• QOLの向上

業務

• 台湾に進出する企業へのプラッ
トフォーム

• マーケティング
• 共同事業としての展開

台湾事業

• 複数の有力日系ブランドとの合
作

• 独占運営権
• 日本企業による台湾事業へのコ

ミットメント

目標

• 他に例のない日台連携プ
ラットフォームの構築

• 日本・海外市場への進出
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SGMグループの紹介

目指すもの

日系ブランド

（個）

日系ブランド

（連合）

プラット

フォーム

確立

海外進出

「台湾商社」として
「台湾事業のプラットフォーム」

構築を目指す



華山1914文創園区 Okinawa Night2018年

沖縄産生牡蠣の輸入、ブース運営・プロモーション

FOODEX2015年、2016年、2017年

商談会アレンジ、バイヤー招聘、セミナー講師

台湾農業博 2018年5月

千葉県産生花の輸入・ブース運営・プロモーション

高雄漢神百貨店 2017年11月

沖縄産生牡蠣の輸入・物産展ブース運営
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事例紹介：地方自治体等との連携
地方物産品の台湾販売



・台湾での販売
・現地販売視察ツアーのアレンジ

• スーパー、飲食店、EC等での販売
• 商業施設におけるポップアップ出店

連携

日本各地から農水産品・加工品をトライアル輸出

指定貿易会社
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事例紹介 : 日本政策金融公庫との連携
地方物産品の台湾販売

連携（既存顧客）



・輸出サポート
・宣伝、販売等の実施
・漢神百貨店(高雄)で日本物産展出店

・会計
・人事管理
・在庫管理
・百貨店との条件交渉
・搬入、売場管理
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事例紹介 : 北海道物産のポップアップ販売
地方物産品の台湾販売
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台湾旅行会社幹部向け日本研修（2014年8月）

台湾旅行会社幹部向け日本研修（2012年8月）

事例紹介 : 観光事業（医療ツーリズム）
日台観光事業

（医療ツーリズム）促進

台湾旅行会社幹部向け日本研修（2012年9月）

台湾旅行会社幹部向け日本研修、農村体験（2012年9月）
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報道



報道

© 2021 Synergy Global Management Inc. 9Strictly Confidential © 2021 Synergy Global Management Inc.

2012年12月1日 華山1914文創園区との業務協力記者発表会

2012年12月14日 日経流通新聞



出典：https://kingcar.org.tw/survey/501156

台湾におけるコロナ禍の健康意識変化

台湾の若者に向け調査
健康意識が高まっている

出典：https://health.gvm.com.tw/article/81011

コロナ期間で体重が増えた人は男女問わず40％以上、
肥満症の患者向けコロナ期間に実施した調査結果によると、
①食べる量は以前よりも多い
②甘い物、塩辛いものをより多く摂取
③野菜や果物は以前より少なく摂取
④家での料理が増加
⑤運動量が減少
⑥気分が落ち込みやすくなった
これらの結果で体重がまた増える原因に。。。
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台湾からの訪日数は2019年に年間491万と過去最高を記録。台湾の人口約2,300万人の20％超の国民が日

本を訪問したことになる。

コロナ禍で観光業界は大打撃を受ける一方、健康意識は高まりをみせている。

出典：https://www.cna.com.tw/project/20210310-311-10th/
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2019年のデータによると訪日台湾人の中で10回以上訪日したことがある人は22.2%。

これは世界平均15.3％を上回り日本が大好きな台湾人が多い。北海道から九州、沖縄まで人気旅行先は全国に分散。

出典：https://www.cna.com.tw/project/20210310-311-10th/
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出典：https://udn.com/news/story/11490/5725975
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出典：https://www.ettoday.net/news/20210715/2029476.htm

ポストコロナの旅行トレンド、自然に触れ合う旅行プラン→まさにヘルスツーリズムのチャンス到来



台湾は小さな島国であり、山の数は2,300を越え、海

抜3,000メートル以上の山は269もある。

調査資料によると、台湾の人口の22％、15歳以上の

人口の約33％にあたる約500万人が登山が好きだと

答えている。

3,000メートル以上の高山を登ったことのある人は50

万人もおり、毎年徐々に増える傾向にある。更に65歳

以上で毎週継続的に登山を行う人は49％。

登山に行く理由(2020年調査)

出典：https://www.wealth.com.tw/home/articles/26470
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ラフティングが有名な花蓮、海のアクティビティで

有名な澎湖などが最も行きたい県の上位

最も行きたくないの

は金門島と台北市

最も行いたいアクティビティは自然景色を見ること

2020年7月の国内旅行調査

ポストコロナの旅行トレンド、自然に触れ合う旅行プラン→まさにヘルスツーリズムのチャンス到来



◆日本全国をワゴンで回るオンラインツアー

◆企画運営する企業と連携し、台湾人目線で日本各地のヘルスツーリズム認証プログラムを紹介

◆オンラインで手土産の販売も可能
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ご提案（例）：日本全国を回るワゴン

実際に台湾から訪日して頂くことなく同様のPR効果が期待できます！



企画会社の紹介
◆20年以上の映画、CM監督、映像制作会社

◆2019年から中国、台湾の飲食業界（カフェ）に進出し、固定店、移動式ワゴンカフェを含め複数の店舗を展開

◆日本観光庁のPR映像制作歴多数

◆日本法人：若水金禾飲食合同会社（法人番号：3360003010602）

映画制作会社
AFTER 80’S

日本のコーヒーチャンピオン
を代理するカフェ

秋田、岩手県 https://www.youtube.com/watch?v=uiSEa7rKMrc&t=196s

山形県 https://tw.tv.yahoo.com/%E5%B1%B1%E5%BD%A2-
%E6%97%85%E8%A1%8C%E6%98%AF%E5%86%92%E9%9A%AA%E7%9A%84%E6%8B%BC%E5%9C%96-
%E5%AE%8C%E6%95%B4%E7%89%88%E5%BE%AE%E9%9B%BB%E5%BD%B1-055000729.html?pt=tad2sct8p7
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https://www.youtube.com/watch?v=uiSEa7rKMrc&t=196s
https://tw.tv.yahoo.com/%E5%B1%B1%E5%BD%A2-%E6%97%85%E8%A1%8C%E6%98%AF%E5%86%92%E9%9A%AA%E7%9A%84%E6%8B%BC%E5%9C%96-%E5%AE%8C%E6%95%B4%E7%89%88%E5%BE%AE%E9%9B%BB%E5%BD%B1-055000729.html?pt=tad2sct8p7
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1.観光地の紹介 2.お店や宿泊先の紹介 3.ツアープランの紹介

企画中のシリーズ

ご予算、ご要望に応じた企画、ご提案を準備します！



基本的な効果

1.観光地の紹介

2.お店や宿泊先の紹介

3.ツアープランの紹介

期待される効果（追加）
■ヘルスツーリズムの理解
■日本ヘルスツーリズム振興機構、認証制度の理解
■認証施設と商品をシリーズ化し全国区市場の案内
■特産品などの物販への対応

台湾人向け動画配信によるヘルスツーリズム需要への対応

ビデオやライブの中でEC

や紹介HPを一体化させ、

商品の購買を増やす効果

例：
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期待される効果
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台湾人向け
にPR放送

へルスツーリズム認証地域や
推進地域における自治体のPR素材

台湾→日本 インバウンドの促進

インバウンド促進

・輸出支援、物販
・台湾進出に対するコンサルティング
・観光地PR

・自治体間の友好促進

イメージ
大手旅行会社、OTA、プライベート
ツアー、地方自治体などとの連携

補助金制度等の活用


